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MES CROQUIS DE MASCOTTE



MES CROQUIS DE DATAVISION



MES DATA 
VISIONS

La musique occupe une place essen-
tielle dans le quotidien des auditeurs, 
avec des habitudes qui varient se-
lon l’âge, le genre et le mode de vie. 
Les jeunes adultes (15-24 ans) consti-
tuent la tranche d’âge la plus enga-
gée, tandis que les étudiants écoutent 

davantage de musique (2,8 heures par jour) que les pro-
fessionnels ou les retraités. Le streaming, dominant à 65 %, 
confirme l’importance des plateformes numériques face aux 
formats traditionnels comme les vinyles ou les télécharge-
ments. Les moments privilégiés pour l’écoute sont la soirée 
et l’après-midi, reflétant les rythmes de vie actuels. Enfin, le 
genre des auditeurs révèle une légère prédominance mas-
culine, mais les femmes restent largement représentées. Ces 
données soulignent l’omniprésence et l’adaptabilité de la 
musique dans les modes de vie contemporains.

01.
LA NOTE DE MUSIQUE
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Les chiffres parlent d’eux-mêmes : 
Spotify domine largement le secteur 
avec 515 millions d’utilisateurs ac-
tifs mensuels, illustrant son influence 
mondiale et sa popularité auprès des 
amateurs de musique. Derrière ce 
géant, Apple Music réunit 88 millions 
d’utilisateurs, suivi de YouTube Music 
avec 80 millions. Enfin, Deezer, avec 
15 millions d’auditeurs, conserve une 
place de choix parmi les plateformes, 
notamment en Europe. Ces données 
reflètent la diversité des préférences 
des auditeurs et la manière dont 
chaque plateforme s’inscrit dans 
l’écosystème musical mondial.
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LE DISQUE VINYLE
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La musique accompagne nos journées et nos cultures, et les habitu-
des d’écoute varient à travers le globe. En analysant les données de 13 
pays, on observe des différences intéressantes : certains pays enre-
gistrent une écoute moyenne de près de 3 heures par jour, tandis que 
d’autres se situent autour d’une heure. Ces chiffres traduisent les in-
fluences culturelles, les modes de vie et l’accessibilité des plateformes 
musicales dans chaque région. La représentation graphique est sous 
forme de barres évoquant des ondes sonores.
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LE CASQUE
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Les goûts musicaux varient considérable-
ment selon les régions, les cultures et les gé-
nérations, mais certains genres dominent à 
l’échelle mondiale. Une analyse des préfé-
rences révèle que la pop, le rock et le hip-hop 
se trouvent parmi les styles les plus appréciés, 
rassemblant un public large et diversifié. En 

revanche, des genres comme la musique classique ou le rap sé-
duisent une niche d’auditeurs passionnés. 
 
Représentés sous forme de barres en 3D sur une piste musicale, les 
13 genres principaux offrent un aperçu visuel des tendance en mu-
sique. 

04.
Statistiques des préférences 
musicales selon les genres

(Ils indiquent la proportion de 
personnes qui apprécient ou 

consomment activement chaque 
genre parmi un échantillon donné, et 

permet donc de comparer la 
popularité des styles musicaux. Par 

exemple, 70 % des répondants 
préfèrent la pop, tandis que 

seulement 8 % mentionnent l'opéra. 
Une même personne peut apprécier 

plusieurs genres à la fois)

LA PISTE MUSICALE
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La représentation vi-
suelle sous forme d’un 
piano avec des notes 
qui apparaissent vise à 
transmettre des informa-
tions clés sur l’influence 
et la diversité musicale. 

Chaque note de musique qui apparaît sym-
bolise une donnée sur ce que celle-ci nous 
apporte sur le plan émotionnel. Par exemple, 
on peut voir que presque la moitié des au-
diteurs disent qu’écouter de la musique les 
aident à mieux se concentrer dans leur taches 
quotidiennes.
 

05.
Voici les 
émotionne
musique !

effets 
ls de la

62 % des 
auditeurs 

ressentent une 
réduction du 

stress.

55 % disent 
que la musique 
améliore leur 

humeur.
41 % trouvent 

que la musique 
aide à se 

concentrer.

37 % profitent 
d’une relaxation 
profonde grâce à 

la musique.

LE PIANO
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MA MAQUETTE
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