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MES CROQUIS DE MASCOTTE
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MES CROQUIS DE DATAVISION « D»
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Reépartition par age Temps d'écoute quotidien selon le mode de vie

Bl 15-24 ans 25-34 ans 35-44 ans o e 8 e e
45 ans et plus .5 2h en meyenne por jour
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Durée quotidienne d'écoute de musique
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Cenre des auditeurs

llllll

HO T
fre

Usage des plateformes de musique
Bl streaming (Spotify, Apple Music, etc.) Moments
d'écoute preferes
dans la journée
(en %)

Radio Téléchargements [l Vinyles/CD
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MES DAIA
VISIONS

LA NOTE DE MUSIQUE

La musique occupe une place essen-

tielle dans le quotidien des auditeurs,

avec des habitudes qui varient se-

lon I'dge, le genre et le mode de vie.

Les jeunes adultes (15-24 ans) consti-
H

tuent la tranche d’'age la plus enga-

gée, tandis que les étudiants écoutent
davantage de musique (2,8 heures par jour) que les pro-
fessionnels ou les retraités. Le streaming, dominant a 65 %,
confirme l'importance des plateformes numériques face aux
formats traditionnels comme les vinyles ou les télécharge-
ments. Les moments privilégiés pour I'écoute sont la soirée
et 'apres-midi, reflétant les rythmes de vie actuels. Enfin, le
genre des auditeurs révele une légere prédominance mas-
culine, mais les femmes restent largement représentées. Ces
données soulignent 'omniprésence et 'adaptabilité de la
musique dans les modes de vie contemporains.




MES DAIA
VISIONS

LE DISQUE VINYLE

Les chiffres parlent d’eux-mémes:
Spotify domine largement le secteur
avec 515 millions d’utilisateurs ac-
tifs mensuels, illustrant son influence
mondiale et sa popularité aupres des
amateurs de musique. Derriere ce
géant, Apple Music réunit 88 millions
d’utilisateurs, suivi de YouTube Music
avec 80 millions. Enfin, Deezer, avec
15 millions d’auditeurs, conserve une
place de choix parmi les plateformes,
notamment en Europe. Ces données
refletent la diversité des préférences
des auditeurs et la maniére dont
chaque plateforme s’inscrit dans
I’écosysteme musical mondial.

« »

Nombre d'utilisateurs actifs mensuels sur les principales
plateformes de streaming (en millions)




MES DAIA
VISIONS

LE CASQUE

La musique accompagne nos journées et nos cultures, et les habitu-
des d'écoute varient a travers le globe. En analysant les données de 13
pays, on observe des différences intéressantes : certains pays enre-
gistrent une écoute moyenne de pres de 3 heures par jour, tandis que
d’autres se situent autour d’'une heure. Ces chiffres traduisent les in-
fluences culturelles, les modes de vie et I'accessibilité des plateformes
musicales dans chaque région. La représentation graphique est sous
forme de barres évoquant des ondes sonores.
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Statistiques des préferences
musicales selon les genres
(Ils indiquent la proportion de
personnes qui apprécient ou
consomment activement chaque
genre parmi un échantillon donng, et
permet donc de comparer la
popularité des styles musicaux. Par
exemple, 70 % des répondants
préferent la pop, tandis que
seulement 8 % mentionnent ['opéra.
Une méme personne peut apprécier
plusieurs genres a la fois)

70 %

LA PISTE MUSICALE

Les goUts musicaux varient considérable-
ment selon les régions, les cultures et les gé-
nérations, mais certains genres dominent a
I’échelle mondiale. Une analyse des préfé-
rences révele que la pop, le rock et le hip-hop
se trouvent parmi les styles les plus appréciés,
rassemblant un public large et diversifié. En
revanche, des genres comme la musique classique ou le rap sé-
duisent une niche d’auditeurs passionnés.

Représentés sous forme de barres en 3D sur une piste musicale, les
13 genres principaux offrent un apercu visuel des tendance en mu-
sique.

MES DAIA
VISIONS




MES DAIA
VISIONS

LE PIANO

La représentation vi-

suelle sous forme d’'un

piano avec des notes

qui apparaissent vise a

transmettre des informa-
B tions clés sur l'influence

et la diversité musicale.
Chaque note de musique qui apparadit sym-
bolise une donnée sur ce que celle-ci nous
apporte sur le plan émotionnel. Par exemple,
on peut voir que presque la moitié des au-
diteurs disent qu’écouter de la musique les
aident d mieux se concentrer dans leur taches
quotidiennes.

aide a se
concentrer.

41 % trouven
gue la musique

62 % des
auditeurs
ressentent une
réduction du

stress.

37 % profitent
d’une relaxation
profonde grace a
la musique.

55 % disent
qgue la musique
améliore leur
humeur.

—

Voici les |effets
émotionnells de la
musique !
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MA MAQUETTE

SUR HARMONIGUIE

LA OU LA MUSIQUE N'AURA PLUS DE SECRETS POUR VOUS.




ﬁ Harmonique Accueil A propos Datavision Contact Q Rechercher...

A PROPOS

Prét a en apprendre plus sur la musique ?
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1. Musique en chiffres 2. Voyage a Travers le Monde

3. Musique et Bonheur 4. Le Bonheur des Instruments




Harmonique Accueil

1. MUSIQUE EN
CHIFFRES

Un apercu des habitudes musicales

Ces données offrent un apercu des habitudes d'écoute musicale &
travers différentes perspectives. On y découvre les préférences des
utilisateurs selon leur tranche d'dge, la durée moyenne passée a écouter
de la musique chaque jour, ainsi que les moments privilegies pour cette
activité. Les modes découte, tels que le streaming, la radio ou encore les
vinyles, sont également analyses, revelant les tendances actuelles.

Enfin, limpact du mode de vie sur le temps dédié a la musique est
exploré, mettant en lumiére la diversité des comportements musicaux
selon les profils. Une fagcon de mieux comprendre comment la musique
accompagne et rythme nos journées.

A propos Datavision Contact

Reépartition par age Temps d'écoute quotidien selon le mode de vie
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Cenre des auditeurs

Usage des plateformes de musique

B streaming (Spotify. Apple Music, etc.)
Rodio | Teléchargements [ Vinyles/CD

Moments
d'écoute préférés

dans la journée
(en %)
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FILTRER PAR CONTINENT :

—

Paris

Paris est célébre pour ses opéras et sa
scéne musicale éclectique. Des études
montrent que les Frangais associent la
musique classiaue au bien-étre.
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Cette datavision sera realisee a partir de code et en utilisant une bibliotheque JavaScript.




Harmonique

A propos

Datavision Contact

41 % trouven
que la musigue
aide a se
concentrer.

J
Voici les
émotion

musique |

ffets
de la

55 % disent

que la musique
ameéliore leur

humeur.

3. MUSIQUE
ET BONHEUR

Réduction du stress : Cette statistique met en évidence le role
apaisant de la musique, en particulier pour des activites comme la
relaxation ou la meditation, qui favorisent un sentiment de calme et
de bien-étre.

Relaxation profonde : La musique peut étre utilisee comme un outil
therapeutique pour induire des etats de relaxation, souvent
recommandeé dans les pratiques comme le yogad ou les seances de
pleine conscience.

Amélioration de la concentration : Les études montrent que
certaines musiques, notamment les sons ambiants ou
instrumentaux, ameéliorent les capacités de concentration, surtout
lors d activités nécessitant un effort mental.

Amélioration de I'hnumeur : Les effets de la musique sur I'humeur sont
bien documentes : les rythmes entrainants et les mélodies positives
peuvent reduire les @motions négatives et ameéliorer le moral.




Harmonique Accueil A propos Datavision Contact

4. LE BONHEUR DE JOUER
DES INSTRUMENTS

Ces données sont basées sur une enquéte menée aupres de musiciens amateurs et professionnels pour évaluer le plaisir ressenti en jouant différents instruments.
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Cette datavision sera realisée a partir de code et en utilisant une bibliotheque JavaScript.
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